
Séquence 5 : Mettre en valeur les produits et étiqueter les produits 

 
 
 

Pourquoi et comment doit-on mettre les produits en valeur ? 
 
 

 

 
 
 

 
 

 
 

Objectifs Autoévaluation  Compétences du socle 
commun  

Connaissances  
 
 

Organiser un linéaire  Compétences 1 et 3 

Détecter les anomalies et y remédier   

Identifier le mobilier de vente   

Rendre attractive l’ambiance de l’espace 
de vente 

  

 
 
 
 
Savoir faire 
 
 

Réapprovisionner le rayon  Compétences 1, 3 et 4 

Repérer les secteurs de vente  Compétences 1 et 3 

Connaître les familles de produits  Compétence 4 

Identifier le mobilier de vente  Compétences 1, 3 et 4 

 
 
Mise en situation 

Vous êtes en stage à Douka Be Barakani, au rayon épicerie sucre. Votre tuteur vous demande 
de faire le facing et de mettre les étiquettes à l’aide de la caisse enregistreuse.  Vous rendez 
compte qu’il y a des produits et de tickets qui manquent en rayon. Vous décidez de vous 
renseigner auprès de votre tuteur. 
 



Séance 1 : L’étiquette 
 
Objectifs :  

- Savoir lire une étiquette 
- Connaître le vocabulaire de l’étiquette  

 

Activité : C’est quoi le code-barres ? 
Document 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

➢ A partir du document 1 et 2, Choisis 7 produits différents et complète le tableau ci-
dessous.  

 

Désignation du produit Code-barres Prix (€) Pays d’origine 
    

    

    

    

    

    

    

TOTAL   

 
 
 
 
 
 
 

Le premier but du code-barres est de vous renseigner sur l’origine de votre produit. En 
général, le code-barres permet d’enregistrer les produits dans le fichier de l’entreprise. 
Lorsque vous scannez le code-barres, l’ordinateur cherche à quel produit correspond ce 
code pour en afficher le prix. 

     

 

 

 
La signification du code barre 

 

Les codes de quelques pays 

Code Pays 

000 à 019 
030 à 039 
060 à 139 

Etats-Unis 
(USA) 

300 à 379 France 

400 à 440 Allemagne 

450 à 459 
490 à 499 

Japon 

690 à 695 Chine 

800 à 839 Italie 

840 à 849 Espagne 

885 Thaïlande 
 



Document 2 : Produits du rayon liquide, entretien et parfumerie 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Si vous souhaitez acheter un produit, le commerçant se doit : 

• de vous informer du prix du produit en l’affichant directement sur le produit en vente ou 
par le biais d’un panneau ou d’un écriteau placé à proximité de celui-ci. 

• d’indiquer le prix global et à l'unité de mesure (au litre ou au kilo par exemple) pour les 
produits alimentaires, d’hygiène ou d’entretien qui sont préemballés. 

• d’afficher le prix global et à l’unité lors de la vente d’un lot de produits, 
• si la quantité d’article est telle que l’affichage du prix de chaque produit est rendu 

impossible, un catalogue doit être mis à votre disposition afin de vous renseigner sur le prix 
de chaque article non étiqueté. 

Document 3 : Memo de votre tuteur de stage 

 

https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000000212306
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000000212306


 
Activité 2 : L’étiquette de prix 
 
Toujours en stage à Douka be, dans le secteur alimentation. Après avoir réapprovisionné tes rayons, le responsable te 
demande de contrôler si sur les étiquettes, on trouve bien le nom, le prix, le code barre ou nombre de kilogramme, en litre.  
 

➢ Avec vos connaissances et de la consigne de votre tuteur, complète les cases de l’étiquette 
ci-dessous. 

 
 

 
 
Bilan 
 

 Vrai Faux 

Grace à l’étiquette de prix, on peut trouver l’origine du 
produit. 

  

Le code barre est un code avec des barres de même 
taille et de même largeur. 

  

L’étiquette de prix est une petite fiche ou marque fixée 
sur un objet pour indiquer des informations 
importantes. 

  

 Elle permet d’indiquer le contenu, le prix, la 
destination, ou d’autres détails relatifs à l’objet. 

  

L’étiquette est petite fiche qui renseigne sur le prix, 
l'origine et l'usage d'un produit, d'une marchandise. 

  

 
 
 
 


